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l‘. “ESTE MUNDO, TAL COMO ESTA,

NECESITA MAS IDEAS CREATIVAS QUE NUNCA”
Uschi Henkes (Zapping v CdeC), por Irene Cano (Facebook)

1 0 “ES UNA EPOCA EMOCIONANTE PARA SER CREATIVD”
Caitlin Ryan (Facebook), por Pepa Rojo (Facebook)

1 z" “LA PUBLIGIDAD TIENE M“_GHU PODER Y LO SABEIS, SOLO 0S FALTA
UTILIZARLO PARA ALGO MAS QUE GANAR DINERO Y PREMIOS”
Yolanda Dominguez (artista visual), por Alejandra Chacén (Arena Media y

MMC)

1 3 “SER GREATIVO REQUIERE UN APRENDIZAJE CONTINUO Y, EN MI CASO,
UN PASAPORTE VIGENTE”

Edu Pou (creativo) por Emma Pueyo (consultora creativa)

22 “LA PUBLICIDAD SIEMPRE FUE AQUELLA QUE AYUDO A ACELERAR LOS
CAMBIOS QUE SE PRODUCEN EN LA SOCIEDAD”

Paco Conde (Activista), por Sara Gallego (Netflix)

26 NUESTRAS VOCES SON MAS FUERTES CUANDO LAS UNIMOS

Por Belén Coca (directora creativa y MMC)

32 JOVENES Y CREATIVAS
Por Laura Colored (72andSunny Amsterdam), Ana Lahera (PS21),
Maria Mufiano (La Despensa), Xess Molina (Twist Ideas) y Mireia Campos

(copy treelance)
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EDU POU,
POR EMMA PUEYO

Edu Pou.
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CONTINUO
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CASO, UN
PASAPORTE
VIGENTE»

Hace trece aiios te fuiste de Espafia. Por aquel entonces,
debatiamos todo el dia sobre la posibilidad de que las “dos
publicidades” (tradicional y digital) se reconciliaran. Desde
entonces, has dado literalmente la wvuelta al mundo, has
conocido distintos modelos de agencia y ha llovido un rato.
:Qué conclusiones has sacado? :Crees que sigue habiendo
alguna linea divisoria, aunque sea mental?

Las dicotomias son tramposas. Lo eran hace trece afios y lo son ahora.
No niego que tengan un fundamento real, pero sirven méds que nada para
alirmar la propia opcién como la buena. Sucede en todos los 4mbitos
de la vida. Por eso me gusta que hables de lineas mentales. Ahf si que
puedo encontrar paralelismos entre dos momentos tan distintos de la
publicidad. Y puedo obviar aspectos como la complejidad creciente
que implica la proliferaci6n de nuevos medios, nuevos actores,
nuevos dispositivos, datos, algoritmos, tendencias, la evolucién de las
audiencias y su lenguaje, su relacién entre si y con las marcas...5i me
meto por ahf, me pierdo seguro. Antes de aceptar mi rol de director
general creativo en Barbarian, me entrevisté con BBH en Londres. Al
final, liderar una agencia digital en Nueva York me atrajo més, pero el >>
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>> proceso me dio la oportunidad tdnica de charlar largo y tendido con Sir

John Hegarty, quien compartié conmigo su perspectiva publicitaria. A
riesgo de citarle mal, me dijo: "Un creativo tiene que tener prejuicios
sobre los medios y priorizar el film sobre el resto. La publicidad se basa
en la simplificacién y tienes que ser muy bueno en tu craft para contar
una historia de forma sintética.” Aprecio el valor de su punto de vista,
pero no es el mio. Ahf la frontera sigue firme. El fundador de Patagonia
dice considerarse un hombre de ochentas por ciento. Se entrega a una
actividad hasta dominarla al 80%, pero “ir mds all4 de esa cifra requiere
una obsesién y un grado de especializacién que no me atraen. Prefiero
dejarlo y empezar algo completamente distinto”. Como él, no niego la
necesidad y la calidad de los expertos, pero a mf la curiosidad también
me puede. La cultura popular es demasiado dindmica para casarse con
una sola expresién. He disfrutado trabajando en grandes films para
marcas como Electronic Arts, pero también en eventos de realidad
aumentada para Netflix, configuradores para Domino’s, aplicaciones
méviles para Coca-Cola, subastas online para Heineken... Y lo he
hecho tanto en agencias digitales como tradicionales. Nuestro amigo
comin Joakim Borgstrém, sin ir mds lejos, estd aplicando esta misma
filosofia de forma brillante en la misma BBH. En resumen, creo que
hoy en dia el apellido de la agencia no cuenta tanto como el del lider
de su equipo.

:Qué etapa (o etapas) de tu carrera han sido mas definitivas
para tu yo creativo?

Cada etapa ha supuesto un reto del que se ha beneficiado la etapa
posterior. En Briefing aprendi lo que era internet. En DoubleYou,
las posibilidades creativas de la interactividad. En Crispin Porter +
Bogusky, a jugar con la cultura popular. En Wieden+Kennedy, a crear
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@EmmaPueyo

Tras una trayectoria
como directora creativa

en prestigiosas agencias
nacionales e internacionales
como DoubleYou

(Barcelona), Poke (Londres) o
Wieden+Kennedy (Amsterdam),
desde 2012 trabaja de

manera independiente para
anunciantes y ‘startups’. Su
‘portfolio’ ha ganado multitud
de premios y ella ha sido
jurado y conferenciante en
eventos como TED. Tambien
forma parte del equipo
fundador de la plataforma Mas
Mujeres Creativas.

para audiencias globales. En Barbarian, a gestionar una agencia de 120
personas. En Here Be Dragons, a trabajar codo con codo con realizadores
e ingenieros. A eso hay que sumarle experiencias vitales como haberme
casado con una australiana y tener un hijo holandés y otro americano
con los que he vivido en tres continentes. Ser creativo requiere un
aprendizaje continuo y, en mi caso, un pasaporte vigente.

Has pasado tus tdltimos tiempos en la productora de realidad
virtual Here Be Dragons. :Cémo es ese salto para un creativo
publicitario? :Son compatibles las maneras de pensar y hacer?
Patrick Milling-Smith y Chris Milk me convencieron para hacerme socio
de Here Be Dragons con la promesa de hacer gran trabajo que la gente
no solo verfa sino que vivirfa y recordarfa siempre. Como si trabajar junto
a ellos, en el estudio mas interesante de realidad virtual cuando el medio
estaba en plena eclosién hubiera requerido incentivos adicionales.
Nunca me planteé que tuviera que reinventarme para encajar. Ellos
me contactaron atraidos por mi experiencia y el tipo de trabajo que
habfa realizado hasta entonces. Alli colaboré con profesionales muy
brillantes de dmbitos muy diversos, cuyo proceso de adaptacién era, a
priori, mucho mas complejo. Allese Thomson, por ejemplo, lideré el
departamento de experiencias en bellas artes y venia de ser editora de
Art Forum, o Angie Sun fue directora de desarrollo y venia de trabajar
en peliculas como Brave para Pixar. A lo que todos nos tuvimos que
adaptar fue al ritmo vertiginoso y a las carencias estructurales de una
startup. Tenfamos tantas sartenes en el fuego que, a menudo, yo tenia
que ser el estratega, el director creativo, el redactor y hacer los disefios
para las presentaciones, en plazos normalmente inferiores a una semana.
Siempre recordaré un concurso que ganamos con una presentacién cuyo
briefing recibimos la mafiana del mismo dia.



: Algo mas personal

* De pegueno querias ser.... Dibujante de tebeos.

* A tu yo de veinte le recomendarias...jSacate el puto carné y haz
deporte, imbécil!

e E| ultimo libro que has leido es... 'Cherry’, de Nico Walker, y estoy
terminando ‘Teoria King Kong’, de Virginie Despentes. Ambos
libros, de una intensidad sin compasion.

e | a Ultima pelicula v la dltima serie que has visto... La iltima serie es
‘Succession’ (una decepcion) y la ultima pelicula, *Spider-Man: Into
the Spider-Verse’ (muy entretenida, a pesar de que no soy muy fan
de los superheroes).

* Mo podrias vivir sin... Mi mujer. Lo demas es accesorio. Y mis hijos,
claro... La familia, en general. Bueno, y mi coleccion de vinilos. Y,
ya puestos, mis libros y comics. Pero nada mas. Quiza, internet y
mi movil. Y ya esta... Creo.

» E| personaje (real o ficticio) con el que te gustaria irte de copas... Me
gustara haber conocido a Kurt Vonnegut y conocer a Neil Gaiman,
pero para ir de copas prefiero a David Mamet.

* | a vez que mas verglenza pasaste fue cuando... Fui disfrazado de
flamenco (el animal) a una fiesta que resultd no ser de disfraces
(ver foto superior).

® TU gran sueno por cumplir seria... Sacarme el carne y hacer deporte.

@EduPou

Ha sido director creativo

en algunas de las mejores
agencias del mundo. Desde su
natal Barcelona (DoubleYou)

a los Estados Unidos (Crispin
Porter +Bogusky), pasando
por Amsterdam (Wieden &
Kennedy) y de vuelta a Estados
Unidos (Barbarian Group). Su
ultimo destino ha sido Here

Be Dragons, un estudio de
produccion especializado en
realidad virtual y audiovisual
esférico. Su trabajo ha ganado
mas de un centenar de premio
en festivales.
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:Qué nueva tecnologia o posibilidad tecnolégica te emociona a
dia de hoy (como usuario o como creativo)?

Estoy expectante con la promesa del 5G y cémo afectard a las
posibilidades de contar historias interactivas en tiempo real, en AR, VR
y MR. Si Ifdrritu fue capaz de crear Carne y Arena o Eliza McNitt, de
crear Spheres, :qué no podrin producir tanto ellos como otros artistas
cuando la tecnologia no les limite? Siguiendo con 5G, al posibilitar entre
otros objetos inteligentes los vehiculos auténomos, tengo ganas de ver
cé6mo se redefine el coche a nivel estructural para convertirlo en un
espacio vivencial, facilitando otro tipo de acceso al trabajo y al consumo
cultural... Una curiosidad un tanto escéptica, si te soy sincero.

Estds viviendo un afio sabatico en Tasmania. ;Qué tal ha ido
hasta ahora y qué esperas sacar de la experiencia?

No es un sabético al uso porque, en lugar de hacer turismo y desconectar,
nos hemos mudado a la tierra de mi esposa. Es el primer cambio de vida que
hago sin motivacién profesional. Por ahora estamos encantados. Mis hijos
estdn en contacto con la naturaleza m4s exuberante que puedas imaginar,
mi mujer estd disefando para el equipo de MONA, uno de los mejores
centros de cultura y arte contempordneo del mundo, y yo tengo tiempo para
escribir y sacarle el polvo a temas personales que tenia aparcados desde
hace demasiado. También estoy en contacto con la prestigiosa comunidad
creativa de Melbourne, con la intencién de colaborar puntualmente. No
hay un plan muy definido. Y eso es lo mas gratificante.

Si mafiana abrieras una agencia o negocio, ¢qué lo definiria?
Trabajar exclusivamente en proyectos en los que creo, con companeros
a quienes respeto v admiro, sin que la distancia sea un obstdculo. Por
cierto, ;qué haces mafnana? #
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