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La creatividad “no ha cambiado tanto como deberia” a pesar de los profundos
cambios experimentados por la sociedad. Asi lo cree Raphaél de Andréis, que
ademas de liderar las agencias creativas de Havas Group en Alemania y en el
sur de Europa, capitanea el negocio del holding en Francia. En su opinion,
han diversificado mucho su actividad, proporcionando cada vez mas a los
clientes “un servicio de consultoria, lo que incluye tanto soluciones de con-
tenido como de rendimiento y mediciéon”. En una entrevista concedida en
exclusiva a Anuncios, reflexiona también sobre el negocio de Havas en su
pais natal, sobre talento o sobre la relevancia del mercado espariol. | 8

EL GOLPE DE TIMON DE ATRESMEDIA FRUTOS MORENO SE
“Como hasta ahora”, dice José Miguel Garcia Gasco, director general de Atresmedia Pu- DESVINGULA DE TBWA

blicidad, que es “la coletilla que mas usamos” cuando presentan su decision de sustituir el Durante los ultimos cuatro afios ha
GRP por el CPM como su moneda de cambio en la venta de publicidad, “porque casi todo ejercido como presidente no eje-

seguira siendo igual que en la actualidad”. No obstante, esta medida anunciada por el gru- cutivo de TBWA, agencia del grupo
po audiovisual y que entrara en vigor el préximo 1 de abril, puede suponer uno de los ma- Omnicom a la que llevaba vincula-
yores cambios ocurridos en el mercado publicitario audiovisual de los iltimos afios. | 52 do desde 1979 y de la que fue su maxi-

mo responsble hasta 2018. Tras

mas de cinco décadas de pro-
> fesion (que comenzd en JWT),

-~ Frutos Moreno inicia una
~ nueva etapa desde la que

seguira atento al mercado

LAS AGENCIAS DE MEDIOS
| 20 rio no se jubila nunca”. | 16
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EDU POU

CO-FUNDADOR Y DIRECTOR CREATIVO
EJECUTIVO DE METACAMPUS

@edupou

Dime con quién andas (5)

Alex Trochut

Si fuera periodista, el titulo de esta entrevis-
ta seria "Alex Trochut ficha por Apple” por-
que despues de 15 afios trazando su propio
camino, Alex ha decidido unirse a un equipo
top para trabajar en un proyecto top, del que
no puede contar mucho porque también es
top secret. Pero no soy periodista. Ni la in-
tencion de mis articulos guadanianos es per-
seguir la noticia. La gente con la que tengo la
suerte de conversar siempre lo son.

Empezamos la
charla por el final.
Empezamos por
Apple

A Alex le conoci en Amsterdam el 10 de mar-
zo de 2007. 5S¢ la fecha exacta porque estaba-
mos viendo el cldsico en casa de Patricia Cer-
da v Ryan Lietaer. Yo me habia incorporado
hacia apenas un mes a Wieden+Kennedy,
Alex estaba haciendo su primer proyecto
internacional con nosotros para Coca-Cola,
de la mano de John Norman, y, aun con el
dorsal 19, Messi marcaba su primer hattrick
con el Barca. Eran otros tiempos.

Hoy hablo con Alex mientras €l va camino
del JFK para presentar en Londres la iden-
tidad visual que ha creado para el Reverso
1931 Café en Nueva York de Jaeger-LeCoul-
tre. Detrds de mi, una obra suya de grandes
dimensiones, que adquiri en el Espai Tactel
Toormix de Oriol Armengou v Ferran Mit-
jans, hace que mis zooms constantes tengan
algo de interés, al menos visual. Empezamos
la charla por el final. Empezamos por Apple.

Edu Pou.— Tu afio se estrena con cambios
importantes. Cambias de la costa este a
la oeste y de trabajar solo a unirte a una
compaiiia. ;Como lo vives?

Alex Trochut.— Estoy muy ilusionado. Me
apetece mucho formar parte del equipo de
Human Interface de Apple, después de 15
afios trabajando solo. Es como cambiar de
deporte. De sprinter a corredor de mara-
tén. No busco un cambio de ritmo o bajar
la intensidad, pero me apetece poder pla-
nificarme mejor el afio v compatibilizarlo
con proyvectos externos que realmente me
apetezcan. Siendo freelance a tiempo com-
pleto, los fines de semana normalmente se
me complicaban demasiado y, a menudo,
haciendo cosas que no son necesariamente
las que quiero hacer.

E. P.— Sorprende oirte decir que a veces
haces cosas que no te apetecen porque
desde fuera la percepcion que tengo es
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de que puedes elegir, porque todo tu tra-
bajo es impecable ¥ tiene un sello muy
personal.

A. T.— Siempre hay un iceberg. Cosas visi-
bles v cosas que no lo son. Intento que todo
mi trabajo sea de portfolio, pero no siempre
es asi. De todas formas, soy consciente de
que ofrezco un servicio a mis clientes y de
que mis creaciones acaban teniendo vida
propia en sus manos. Un proyecto nunca
termina en f.

E. P.— Ni siquiera tenemos control total
sobre nosotros mismos como proyecto.
A. T.— Totalmente. Yo soy nieto del tipdgra-
fo Joan Trochut, a quien no conoci porque
fallecid en manos de mi madre cuando esta-
ba embarazada de mi vy cuya obra solo des-
cubri cuando estaba estudiando en Elisava.
Mi madre dice que su espiritu se metié en
mi. Sea cuestion mistica o genetica, de lo
que no me gqueda duda es que esa posible
ventaja inicial no fue suficiente. Todos te-
nemos un algoritmo interno que decide qué
nos gusta v qué no, pero al final te conviertes
en las herramientas que utilizas. Y ahi si que
mi voluntad por dominarlas v convertirme
en mejor artista tomé control. Una voluntad
sacrificada, porque a mi padre mi vocacién
no le hizo mucha gracia.

E. P.— Y eso?

A. T.— Mi abuelo no pudo actualizar su ne-
gocio al cambio tecnologico v se arruind.
Ese era el referente de mi padre, que tuvo
que aparcar cualquier vocacidn y trabajar
para sacar a la familia adelante. Ahora, una
vez jubilado, la cosa ha cambiado e incluso
hace caligrafia online.

E. P.— Cuando me comparo con mis pa-
dres, me doy cuenta de que somos una
generacion privilegiada. Poder aunar
pasion y profesion era impensable para
ellos. Eso ha cambiado, pero la velocidad
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Esta es la obra de Alex que preside mi despacho.

de adaptacion a la realidad que define la
tecnologia, que acabé con el negocio de
tu abuelo, se ha acelerado.

A. T.— Totalmente. Ahora mismo podria
pensarse que la inteligencia artificial se lo
va a llevar todo por delante. En un articulo
reciente, Nick Cave decia que crear es un
acto de autodescubrimiento, que requiere
un proceso. La inteligencia artificial es un
atajo, pero a mi me pgusta hacer el camino
largo y disfrutar del paseo. De todas formas,
al final, la cuestion es si serd mejor el resul-
tado del humano o de la maquina. ;T crees
que conseguiremos encontrar valor en lo
humano, mas alld de la propia satisfaccidn
individual del creador?

E. P.— Siempre digo que la innovacion
atrae de ignal modo a genios v a medio-
cres. Los primeros la utilizan como cata-
pulta creativa y, normalmente, intentan
buscar sus limites, romperla, domes-
ticarla, convirtiendo el proceso en un
duelo. Los otros, aprovechan las carac-
teristicas mas vistosas y fiaciles para pro-
ducir con urgencia, porque saben que
la principal ventaja de la que disponen
es el haber llegado antes que la mayoria
v son conscientes de que tiene fecha de
caducidad. El arte AI mainstream es, ma-
yoritariamente, una réplica formal, sin
esencia. Como enamorarse de alguien
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solo por su apariencia. No juzgo a quien
no quiere profundizar y simplemente se
maravilla del resultado. La fascinacion,
como en un espectaculo de magia, es in-
negable. A mi me gusta mas una magia
total, quizis menos vistosa pero también
menos basada en trucos que puedes com-
prar en una tienda. Magia que provee
otro nivel que solo los humanos dedica-
dos—los que disfrutan del camino largo,
como dices tii—pueden alcanzar. Menuda
chapa te he pegado.

A. T.— No, no, estoy muy de acuerdo.

E. P.— Y eso no significa volver la espal-
da a lo que ofrece la tecnologia. Yo mis-
mo estoy en Metacampus, viendo como
el web3 permite dar rienda suelta a lo
mejor gue tenemos como humanos, y ti
utilizas abiertamente la tecnologia en tus
creaciones.

A. T.— La relacidn entre los creadores v la
tecnologia es totalmente codependiente,
porgue es imposible tener presencia sin una
formacion digital, pero también es una rela-
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cion potencialmente muy téxica. Luchas por
encontrar tu voz en el uso de herramientas
que te dan superpoderes pero en las que, a
diferencia de instrumentos mas rudimenta-
rios como el lapiz y el papel, profundizamos
muy poco. Y cuanto mas avanza la tecnolo-
gia, mas cuesta encontrar tu voz. Cuando la
magquina ejecuta el 90% de los procesos, te
preguntas donde esta la autoria. Si creas a
través de prompts, ya me resulta imposible,
aunque retengas parte de control. Al final,
como dice Jerry Saltz, nuestros errores son
nuestro estilo. Si eliminamos el error, elimi-
namos la voz.

E. P.— Por otro lado, la tecnologia esta
dando un nuevo impulso al arte y prome-
te dar mas control a los creadores con el
blockchain. ;Como vives td, desde dentro,
el fendomeno de los NFT? Tus piezas en el
vault de Gueci son exquisitas, por cierto.
A. T.— Yo creo mucho en los NFTs. Me pare-
ce increible la posibilidad de que los artistas
digitales podamos encontrar una forma de
validar nuestro trabajo v de tener un mer-
cado. Antes creabas desde el corazon, por
la pura necesidad de crear o como un iman
para atraer a clientes, siendo consciente de
que nadie compraria tus piezas porque algo
en una pantalla tenia valor cero. Ahora, por
contra, se ha despertado un apetito por crea-
ciones que no tienen por qué tener un look
comercial y podemos hacer un discurso ar-
tistico, plantedndonos unos conceptos mas
profundos. A su vez, este momento tan inte-
resante también es muy cadtico, porque no
hay criterio v los coleccionistas empiezan
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a invertir, signiendo también su corazdn, y
se han pagado cifras desorbitadas por obras
con una meta 100% comercial. Esto ha pro-
vocado un desequilibrio en el ecosistema
creativo en el que la venta a veces se convier-
te en el Unico objetivo, lo que es una pena.
Por mi parte, yo continuaré creando NFTs
con una ambicidn puramente expresiva. Se
vendan o no.

El trabajo de Alex puede verse en alextro-
chut.com, v el 24 de marzo estara en el OFFF
de Barcelona para compartir sus creaciones
v el proceso que hay detrds de ellas.
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