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LLEGA EL ESPECTACULO DE CANNES. Leones, conferenciantes famosos, luminarias de 1a industria, fiestas, champan, vanidad,
negocio y buen tiempo constituyen el coctel de exito del Festival de Cannes que celebrara su proxima edicion, la numero 66, del
17 al 21 de junio en la ciudad francesa. Al cierre de este numero la organizacion no habia hecho aun publicas las cifras de
inscripciones y una vez que se conozcan sera interesante comprobar el efecto que tienen en las mismas la vuelta de las
agencias del grupo Publicis a la competicion. Espafia acude a la cita con un bagaje de tres grandes premios consecutivos en las
ultimas ediciones y 32 leones ganados en 2018. En este mimero se publica un reportaje de presentacion del certamen —que
acogera veintisiete competiciones distintas-, ademas de los comentarios de cinco profesionales sobre otras tantas camparnas
que pueden optar a grandes premios v un recuerdo de la famosa camparia de Contrapunto para TVE que gano el gran premio del
festival hace treinta afios. Pdginas 28 a 35 / Editorial en paginag 8

FLORIAN HALLER HABLA DE
PRESENCIA EN ESPANA,
RESULTADOS Y CONSULTORAS

Entrevista con el
CEO de Serviceplan

El grupo aleman Serviceplan,
una de las comparnias
publicitarias independientes
mas importante del mundo,
acaba de incrementar hasta
un 33% su participacion en la

CLEAR CHANNEL Y MAITE RODRIGUEZ agencia espaficla Publips y
EN SU NUEVA ETAPA 5SS PIEI-IE'S S0n tener un

porcentaje mayoritario. Su

Aprovechar al maximo las capacidades que aporta digital, CEQ, Florian Haller, en

completandolo con una propuesta de venta del producto en entrevista con ANUNCIOS comento que Serviceplan esta muy
la que el ciudadano y el consumidor se sitian en el centro es, interesado en el mercado espanol por suimportancia

a grandes rasgos, una de las lineas en las que esta trabajando economica, su calidad creativa y su condicion de puente
Clear Channel. Lo cuenta Maite Rodriguez, quien tras siete hacia Latinoameérica. El grupo cuenta tambien con una

anos de experiencia profesional en Meéxico y Chile ha participacion minoritaria en Alma Mediaplus.

regresado a Espafia para hacerse cargo de la direccion Haller hablo sobre los objetivos de crecimiento del grupo y
general comercial de la compaiiia en esta nueva etapa que sobre la creciente presencia de las consultoras en el mercado
coincide con importantes cambios en la organizacion. Conla publicitario. Las considera competidores peligrosos por su
digitalizacion, dice, "exterior es un nuevo medio que sigue tamano y por la gran consideracion de que gozan en los
siendo de cobertura y notoriedad pero tambien puede contar consejos de administracion de las comparniias, pero al mismo
historias, hacer campanas tacticas, superar la planificacion tiempo considera que sus capacidades en los terrenos de la
temporal de circuitos y combinar creatividades en funcion de comunicacion y el marketing estan sobrevaloradas.
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Marketers, destinada a profesionales del anunciante y cuya
fase local han patrocinado las agencias del grupo Omnicom.
El equipo ganador es el compuesto por Rogelio Chung v
Carlos Heredero, digitanl marketing specialist v e-retail
marketing specialist, respectivamente, de L'Oreal. El equipo
compuesto por Monica Castilla y Maria Roca, ambas
ejecutivas de cuentas en Carat, representara a Esparia en la
competicion Media de los Young Lions, destinada a
profesionales de agencias de medios [ver articulo en pagina
34]. Finalmente, también habra competidores esparioles en
el certamen Young PR Lions, destinado a profesionales de
agencias derelaciones publicas y que se celebra este arfio por
vez primera. La representacion de nuestro pais la ostentara el
equipo formado por Rocio Vives v Patricia Moreno,
consultoras en Hotwire y Ogilvy PR, respectivamente.

LOS CONFERENCIANTES

Como es habitual en los ultimos arfios, el Festival de Cannes
ofrece a los delegados asistentes un abrumador programa de
conferencias, charlas y talleres en los que van a participar,
segun se puede comprobar en la pagina web del certamen,
mas de quinientos ponentes. Entre ellos, como es habitual ya
desde hace afos, personajes conocidos, sobre todo
procedentes de los sectores del entretenimiento y el
espectaculo, que acuden a Cannes Lions invitados por
diferentes empresas en un ejercicio que aporta interes
anadido al certamen y notoriedad a la empresa que invita al
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En esta pagina, imagenes de la ciudad y de las actividades del festival
en la edicion de 2018

ponente. Asi, este afio hablaran en Cannes Lions el cineasta
Alfonso Cuaron, los actores Jeff Goldblum y Laura Dern, la
guionista Shonda Rhimes, la periodista Ariana Huffington, el
jugador de la NEA Dwayne Wade y el fundador de Cambridge
Analytica, Alexander Nix.

Junto a ellos, publicitarios famosos como David Droga, John
Hegarty, la espanola experta en neuromarketing Cristina de
Balanzo, Eco Moliterno, Colleen DeCourcy, Richard Edelman,
Jeff Goodby, Arthur Sadoun y Andrew Robertson, entre
muchos otros. =

:QUE DIABLOS!

Edu Pou

A pesar de los
posibles ‘truchos’,
politiqueos, plagios
y disparidad de
criterios, festivales

como Cannes
siguen siendo un
excepcional motor
de inspiracion.

ORO

En la introduccion a Una semana en el aeropuerto, el autor y
fildsofo Alain de Botton escribe que “arte y comercio son a
menudo malos comparneros de cama, que se miran el uno al
otro con una mezcla de recelo y desprecio.” Esa tension es
muy evidente en la industria publicitaria, maxime sila
palabra creativo o creativa aparecen en nuestro cargo. Arte y
comercio son las dos aguas entre las que navegamos
constantemente y la primera posee un aura de pureza que,
para muchos, la segunda adultera. Incapaces de encontrar el
equilibrio necesario, hay profesionales que reniegan de la
profesion en si, que dicen aborrecer la publicidad, v a quienes,
por supuesto, no les importan los premios lo mas minimo.
Definirse a la contra no es nada nuevo. Tampoco es nueva la
hipocresia.

Hasta cierto punto, la negacion como mecanismo de defensa
es comprensible. Crear requiere un alto grado de sensibilidad
para establecer nuevas conexiones, contar historias que
conecten profundamente con nuestro puablico, o encontrar
soluciones inesperadas a problemas de indole muy diversa.
Crear tambien requiere lo opuesto, Hace falta un ego de acero
para poder sobrellevar las frecuentes contribuciones no
solicitadas, valoraciones negativas v decisiones arbitrarias
gue una y otra vez dinamitan nuestro trabajo y, de forma
colateral, hieren nuestra autoestima. Parafraseando el
discurso de aceptacion de los Oscars de Jordan Peele, 'lo facil
esno crear”. A pesar de todo, tiene que haber otra respuesta
que la apostasia.

Recuerdo que cuando entre en Wieden+Kennedy
Amsterdam, la naturaleza global de la agencia era la excusa
oficiosa con la que justificabamos que el numero de leones
que ganabamos no fuera tan alto como el de nuestro
principal competidor: Wieden+Kennedy Portland. En esta
disputa fraternal, el hecho de que los americanos pudieran
centrarse en un solo mercado y enn una sola cultura les daba
una ventaja indudable respecto a camparias que en
ocasiones—como en el caso de Coca-Cola—tenian que
funcionar en mas de 50 paises. A modo de disculpa tenia
sentido, ;no? El problema empezo cuando la coartada se
convirtio en premisa y la apatia se generalizo. Por suerte, fue
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un problema pasajero. La capacidad infinita de ilusionarnos
es fundamental.

Uno de los creativos que fiche en esa epoca fue Evgeny
Primachenko. Inicialmente, su tarea consistia en ser el
redactor principal para Beeline, el segundo operador
telefonico de Rusia. Rapidamente vimos que su potencial iba
mucho mas alla. Las viejas excusas a el no le valian, Su amor
por la profesion era contagioso y su conocimiento sobre
agencias, camparias y productoras era absoluto. El principal
contacto que tuvo con la industria desde su nativa
Ekaterimburgo, donde habia vivido hasta que se mudo a
Amsterdam, fueron los festivales. En particular, Cannes. De
ahi saco la motivacion que le ha llevado en la actualidad a ser
uno de los creativos mas galardonados de W+K vy a liderar 57
Airlines y Nike.

BENDICION

El pasado 21 de mayo, Raul Cardas, fundador de ( anonimo )
en Mexico, tuiteaba que " Algo estamos haciendo mal los
publicistas cuando vemos en festivales ideas tan
sorprendentes q tendrian g haber impactado a millones y
sido noticias compartidas por todos en el pais o al menos en
esta cindad y sin embargo nadie, o muy poca gente, fuera de
la publicidad las conoce". Seguramente tenga razon y, a
pesar de todo, a pesar de los posibles truchos, politiqueos,
plagios y disparidad de criterios, festivales como Cannes
siguen siendo unexcepcional motor de inspiracion que
motiva a cientos de Evgenys a empujar la industria v a los
que estamos en ella. Los becerros de oro son sacrilegos. Los
leones, no.

Pronto empieza la temporada de rosé en La Croisette de
Cannes. 51 mi olfato no me falla, este afio se tendran que
descorchar muchas mas botellas para celebrar los exitos de
nuestro pais. No tendria porqué fallarme. Ultimamentenolo ha
hecho. Ni cuando hace dos afios Jestis Revuelta compartio la
brillante Mas alla del dinero ni cuando el afio pasado vila
emocionante Hope de Sefiora Rushmore y Blur. El olor a ledn
este afio también es tan fuerte que llega hasta Tasmania.
Felicidades por adelantado. ;QD/s
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