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Cazaron al “Rey Ledn”

El 050 que pesa junto al madrofio en la estatua popular de la Pueria
del Sol madrilena s& ha escapado, “5i lo ves, corre”™, fue &l leitmatif
de la campafia desarmdllada por DoubleYou para i3 San Silwestne
Vallecana, En esla leyenda urbana recreada virtualmeante, al punto
de vista utilizado del corredor pofencia al mensaje.

[—- _ 1'1_ ..-.' ar ._ Hc"ﬂ:
Eilliﬂril-: Campafias intefacings
integradas
Titwlo: SAN SILVESTRE VALLECANA

CREATIVIDAD interactive

Un &rbol interactive, donde los visitantes pueden dejar sus mensajes
-&n forma de hojas- al liempo qgue haoen |3 Buena obsa del dia, es el
reclama de atencidn de la web de NEC Corporation desarrollada por
la japonesa Mec Media, Un proyecto solidario de MEC —en el que s&
implicaron 61000 internautas de todo el mundo— que regald a la
isla australiana de Kanagaroo la plantacidn de mas de 600 arboles,
Estos si, con tronco y hojas reales,
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Anunciame: AMERICAN NIKE
Producto: NIKE SAN SILVESTRE
VALLECAMNA 2003

Agencia: DOUBLEYOU, Barcalona
{Espafia)

Directores creativos : Eduard
Poulloakim BorgstrimiCrial Villar
Directora de arte: Anna Coll
Redactores: Eduasd Powloakim
Borgstrém/Orial Villar

Director téenico: Joakim Borgstrim
Ejecutivo de cuentas y producer:
Jordi Paont,

cepto creado desde el offline crece v toma mayvor fuerza en
Internet™.

DTRO GRANDE MUY DISTINTO
De muy distintos fueron calificados los dos grandes premios
que & entregaron e low l'.-.:r'|'ru'r Lions,
quE ROr ercer Ao Consecuiive Tec-
iy 1+ bicron el apoyo en forma de parroci-
ey Mo de MSN,
5 una idea de impacto es lo que
e mejor define a [a pieza de Double
v Ohirrrassn You, en el caso del Grand Prix de
=Aphcaciones wehs™, que recayd so-
bre la japonesa Nec Media Products
por su web para NEC Corporation,
gom las palabras emocion v patencial
o Hecnoldgico sus estanclartes. Un com-
o s Ponente tecnoligico, que como queda
demoserado en el drbol interacrivo
traido desde el lejano onente, no s
refitdo con la tradicion. Ambos grand
prix, mal como apuntarian los miem-
bros del jurado interactive, son Moy
distintos, el primero de cardcter conceptual, el segundo mis
recnologico, pero ambos son piczas bellas, comparten una
elevada capacidad para comunicar y muestran todo e poten-

Thulo: MEC ECOTONOHA PROJECT

Anunciante: NEC CORPORATION

Agencia: NEC MEDIA PRODUCTS, Tokyo (Japdn)
Direccidn creativa; Fumitake'%&rano

Director de arte: Yugo Makamura

Redaceidn: Toru/Ejima

Disefader: Yugo Nakamura

Director técnico: Tadahiko Sato

Ejecutivo de cuentas: Teruhiko Enomato

Producer y director: Masahiro Toki,

cial creativo de Internet. Un medio ®en el que no todo es
Flash™, ml como desescd uno de los integrantes americanos
el r.':,-'l'lrr jurade, Kevin Flar,

Un afio mds, Cannes dio la oportunidad a jdvenes talentos
creatives de todo el mundo de abrirse camino en el sector
'|1u|'l|:|,!|!ur|l::| dando soluciones comunicativas a un briching
que se antojaba dificil en esta edicion; luchar contra el sida,
El Oro en el apartado inreractivo recayd sobre el equipo por-
tugués, inteprade por Clawdio Lima, Daniel Prado v
Leonardo Percira, por un impactante pop-up publicitario
que urilizaba by imagen de Geornge Washington de un billete
de dilar infecrado de SIDAL Un mensaje, a partes iguales
aplastante ¥ electvo, reclamaba la ayuda de los direcoivos de
las empresas: “Cuanta mas gente muere mas consumidores
picrdes”,

CREATIVIDAD CON ACENTO ESPANG]

En la cniba inmediara al palmarés, la short lisg, Espafia a tra-
vis de cuatre empresas  -las  agencias  DoubleYou,
l'.':l:m!r.1.|'|:||:|h:r ¥ ?.cnl:mp:.', ¥ '[".;|1||||'|-rr-. IV rnrn:'wnl:n.]n
por trece piezas (un 14% de las 91 piezas inscritas), Cinco de
éstas  wvenian firmadas por DoubleYou, cuatro por
Contrapunto, res por Zentropy v uno por Camper, el anico
trabajo con el que b compania de calzado acudits a Cannes,
Por nimero de piezas presentes en la lista coma, Espafia ocu-
paba el séptimo lugar en el ranking por paises [después de
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Estados Unscliss (54), Brasal (52), Reino Unido (40), Alemanta
124}, Japon (22)
peldano en la conversiin a piezas premiadas,

ez de las frece piezas espaiindas en short list pertenscen a la ca-

¥ suecia [18). Puesto gue subid hasta el cuarto

tegoria de Acciones publicitarias, frente a las tres de Aplicaciones
wich, .'|.||:n- que echa al rraste la sdea U nas 1'||_|¢|,,!-|'| ras El 5ol de
que la creatividad espaniola, al contrane que la iberoamericana
iprincipalmente la brasleia), es muy bucna a la hora de hacer
“hogares muy confortables que hacen sentirse bien a2 sus visitan-
tes” (sitios web) pero no lo es tanto a la hora de moserar o cami-
no hacia ellos (acoones publicitarias que dinjan trifico a ks webs),
En la conversidn al palmarés, también ganan las acciones publi-
citarias frente a la categoria de aplicaciones web (tres -mis gran
premic- g uno), DoubleYou, con dos oros por trabajos para Nike
funo por el juego viral “Nike play-The game™ -abajo a la wqda.-
y otro por La San Sibvestre Vallecana, que consiguid doblete al
hacerse con el Gran Premio, fue la espatols mas galardonada, Al
lado del nombre de la catalana en el palmarés aparecia la de la
madrilefia Zentropy, que consiguid una plata, por su rrabajo para
Meédicos sin Fronteras {abajo derecha), v un bronce por ln pieea
“Coke with the music™ para el Movimiento Coca-Cala (centro),

NIKE PLAY - THE GAME

G

COKE WITH THE MLISIC

9 ...

MEDICAMENTO, MEDICOS BIN FRONTERAS
e

Piezas espafolas en short list y conversidn a premio en palmarés

Agencia AmintiantaProductaTRulo

Double You AudilAudi A3/ Audi AZ"
Doubde You Mike'5an Sikvesire Vallecana™ Baar in my mind™
Double You Festival Sénar™ Sdnar Challenge”
Double You Mika/"Nike play-The game”

Double You Mike' San Silvestra Vallecana™

Camper Camiper

Contrapunte  Daimler ChryslenSmart™Fils everywhere”
Contrapunte Daimler ChryslenSmart™Smart eya”
Contrapunto Amnistia Internacional™Amnisty's eye”
Contrapunto ChryslenChrysler crassfima™ Car disturbance™
Lentropy Segilun™ Marks of Spain”

Zentropy Coca Cola™Coke with the music”

Zentropy Médicos Sin Fronteras™ Medicine®

32

Subapartado

Aples. web

Aphe. wib

Acc, publicitarias

Are

AoE

. Publicitarias

. Fublicitanas

Aplic. wih

ALE
At
AEE
Ase
At
MEE

AEC

. pulklicitanas
. publicitarias
. publicitarias
. pubdicitanas
. publicitanas

Fublkcstaras

. Fublcitarmas

Premio™etalTalegoria

0RO (Viajes, entretenimiento v ocio)

0RO (Marketing viral)
GRAMND PRI {Campafia interactiva integrada)

BROMCE (Bienes de consumo perecadena]

PLATA (Captacitn fondaos para abras bendficas)
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JOAKIM BORGSTROM (Jile) ¥ EDU POU (P!, DE DOUBLE-
YOU, EM UNA AMENA CONVERSACIOMN ViA MESSENGER,






